Zalacznik nr 1do Regulaminu przyznawania
prawa do uzytkowania i poshugiwania si¢
Marka lokalng ,,Prosto z Serca — Produkt Ziemi Piotrkowskie;j”.

Kryteria oceny produktow i1 ustug zgtaszanych do przyznawania
prawa do uzytkowania 1 postugiwania si¢

Marka lokalng ,,Prosto z Serca — Produkt Ziemi Piotrkowskie;j”.

1. Znak ,,Prosto z Serca — Produkt Ziemi Piotrkowskiej” (zwany tez dalej ,,Znakiem”) przyznawany
jest w trzech kategoriach:

a) produkty spozywcze;
b) produkty r¢kodzielnicze oraz uzytkowe;
c) oferta turystyczno- rekreacyjna oraz ustuga gastronomiczna i noclegowa.

2. Wnioskodawca sktada wniosek osobno dla kazdego rodzaju produktu/ustugi .Ocenie podlega
konkretny produkt lub ustuga.

3. O prawo do uzywania 1 postugiwania si¢ Znakiem moga ubiega¢ si¢ wylacznie podmioty
akceptujace oraz przestrzegajace tresci zawartych w Regulaminie, spelniajace wszelkie okreslone
Regulaminem przestanki ubiegania si¢ o przyznanie im prawa do uzywania 1 postugiwania si¢
Znakiem.

4. Produkty 1 ushugi oceniane sg wedle okreslonych kryteriow merytorycznych.
5. Kryteria merytoryczne podlegajg ocenie Komisji.
6. W kazdym z kryteriow merytorycznych produkt/ustuga moga otrzyma¢ maksymalnie 5 punktow.

7. Produkt/ustuga, aby znalez¢ si¢ na liScie uzytkownikéw Znaku musi uzyska¢ co najmniej Y2
wszystkich punktow za kryteria merytoryczne tzn. 15 punktow sposrodd 30 punktéw do uzyskania.

8. Kryteria merytoryczne:

a) zwigzanie z obszarem przynajmniej jednej z gmin Powiatu Piotrkowskiego;
b) wysoka jakos$¢;

¢) dostepnosc¢ 1 rozpoznawalno$¢ na rynku;

d) przyjaznos¢ dla srodowiska;

e) oryginalnos¢;

f) wspotpraca w ramach Marki lokalnej ,,Prosto z Serca — Produkt Ziemi Piotrkowskiej”.



9. Kryteria merytoryczne — szczegotowy opis uwzgledniajacy roznice pomigdzy produktem a ushugs.

KRYTERIUM

PRODUKT

USLUGA

1. Zwigzanie z
obszarem
przynajmniej
jednej z gmin
Powiatu
Piotrkowskiego;

Produkt musi by¢ wykonywany na
terenie Powiatu Piotrkowskiego.

Produkt powinien mie¢ specyficzne
cechy zwigzane z obszarem Powiatu
Piotrkowskiego np.:

- tradycyjna
receptura/przepis/technika
wykonania (udokumentowana);

Produkt pochodzi z tradycyjnych dla
obszaru powiatu upraw /hodowli lub
powstaje na bazie surowcow z
tradycyjnych upraw/hodowli.

Produkt zwigzany jest z
historia/legenda lokalng.

Ustuga musi by¢ dostepna, §wiadczona
na terenie Powiatu Piotrkowskiego.

Miejsce/obiekt swiadczenia ustugi
eksponuje lub wykorzystuje specyficzne
cechy regionu.

Ustuga musi przekazywac wartosci 1
ksztattowa¢ odpowiedzialng postawe
wzgledem poszanowania §rodowiska,
tradycji i historii regionu (np.
przekazanie wiedzy klientom lub/i
mieszkancom nt. krajobrazu i zwigzanej
z nimi historii i tradycji oraz
mozliwos$ci korzystania z
charakterystycznych dla obszaru ustug i
atrakcji).

2. Wysoka jakos$¢

- jako$¢ produktu (dbatos¢ o
wysokiej jako$ci surowce;

-rzetelnos¢ 1 staranno$¢ wykonania;
- estetyka wykonania produktu;

- opakowanie produktu (jesli
dotyczy);

- sposob eksponowania produktu;

-posiadanie certyfikatow jakosci.

- standard proponowanej ofert
(np. atrakcyjno$¢ oferty rekreacyjnej dla
konkretnej grupy osob);

- wysoka jakos$ci §wiadczonych ustug
(referencje, ocena klientow, certyfikaty
jakosci);

- wlasciwosci estetyczne obiektow
(porzadek, schludnos¢, czystos¢

w przypadku obiektow, wyposazenia,
sprzetu);

-Swiadome nawigzywanie do tradycji
kulinarnych regionu i dostepnych
produktéw lokalnych).

3. Dostepnos¢
1 rozpoznawalno$¢
na rynku;

Produkt/Ustuga powinna by¢ w rozpoznawalna na rynku i identyfikowana

z Powiatem Piotrkowskim.

Produkt/Ustuga powinna by¢ w statej regularnie dostepnej w regionie

ofercie/sprzedazy ze statg cena.

Jezeli produkt lub ushuga jest dostgpny/a sezonowo nalezy to uwzglednié
i uzasadni¢. Obiekt/miejsce, gdzie odbywa si¢ sprzedaz lub promocja
produktu/ustugi wydarzenie powinien by¢ czytelnie oznakowany (drogowskaz,
szyld) z mozliwoscig skorzystania z parkingu.

4. Przyjaznos¢ dla
srodowiska

Produkt powstaje na bazie surowcow
naturalnych, proekologicznych lub/i

Ustuga przyczynia si¢ do ochrony
przyrody, krajobrazu, wody, powietrza,
gleby np. poprzez stosowanie nawykow




z ekologicznych upraw/hodowli. i zachowan proekologicznych i
Stosowane sg urzadzenia oszezgdnosciowych.
energooszczedne, alternatywne Stosowane sg urzadzenia

zrddla energii, prowadzona jest energooszczedne, alternatywne zrodta
selektywna zbidrka odpadow, energii, prowadzona jest selektywna
zachowany i1 wcigz polepszany zbidrka odpadow, zachowany i wciaz
dobrostan zwierzat itp polepszany dobrostan zwierzat itp.

5. Wyjatkowos¢.

Produkt/Ustuga podejmuje tematy wazne lub innowacyjne na skale regionu,
przyjmuje nowatorskie formy, metody dziatania lub docierania do
klientow/mieszkancow.

6. Wspolpraca

w ramach Marki
lokalnej ,,Prosto z
Serca — Produkt
Ziemi
Piotrkowskie;j”.

- dotychczasowa wspolpraca z Powiatem Piotrkowskim -wtascicielem Znaku;

- dotychczasowa wspodtpraca z podmiotami wspolpracujagcymi z Powiatem
Piotrkowskim, np. zakup surowcow, tworzenie wspolnych produktéw, wspdlnej
oferty dla klienta;

- opisany we wniosku plan wspotpracy uwzgledniajacy wspolprace z Powiatem
lub podmiotami uczestniczacymi lub planujacymi udziat w Programie Marka
lokalna ,Prosto z Serca — Produkt Ziemi Piotrkowskiej” np. sprzedaz
produktow ze Znakiem, wspolne wyjazdy na targi, materialy promocyjne,
organizacja wydarzen, sposoby promocji/informowania.




